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Giúp bạn đưa ra những lựa chọn tốt hơn

• Thuong La là giám đốc điều hành của Cimigo, một công ty 
nghiên cứu thị trường được thành lập cách đây 21 năm.

• Thương có 15 năm kinh nghiệm làm việc tại Cimigo. Thương đã 
hỗ trợ khách hàng thực hiện nhiều nghiên cứu về xu hướng thị 
trường, hành vi tiêu dùng, định hướng phát triển sản phẩm và 
đánh giá hiệu quả truyền thông.

• Cimigo đã hỗ trợ khách hàng đưa ra những lựa chọn thương 
mại và marketing tốt hơn trong suốt 21 năm qua.

• Nếu bạn muốn biết thêm chi tiết, hãy gửi email cho chúng tôi tại 
ask@cimigo.com.

• Bạn có thể tải xuống bản thuyết trình này tại www.cimigo.com.

http://www.cimigo.com/
mailto:ask@cimigo.com
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Điều gì sẽ thúc đẩy tăng trưởng của Việt Nam 

trong thập kỷ tới?
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8 lý do cho thấy Việt Nam sẽ thịnh vượng trong thập kỷ tới

1. Tăng trưởng GDP trung bình đạt 5.8% trong mười năm qua. 

2. Sản xuất ngày càng tinh vi hơn. Tăng cường đầu tư trực tiếp nước ngoài (FDI) và xuất khẩu. 
Kết nối toàn cầu. 

3. Du lịch nội địa phát triển mạnh mẽ và du lịch quốc tế phục hồi.

4. Thách thức và phục hồi nhu cầu tiêu dùng bán lẻ.

5. Gia tăng mức sống của các hộ gia đình. 

6. Khả năng tiếp cận tài chính và thanh toán số. 

7. Tăng trưởng của nền kinh tế số, hiện đã đạt 30 tỷ USD. 

8. Dân số trong độ tuổi lao động, tỷ lệ tham gia lao động cao và tỷ lệ phụ thuộc thấp.

Ghi chú: Hình ảnh minh họa thể hiện dữ liệu 'Ngày ấy và bây giờ' tương đương với các điểm dữ liệu của năm 2003 và 2023.
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Tăng trưởng GDP trung bình đạt 5.8% trong 10 năm qua
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GDP bình quân đầu người của Việt Nam vào năm 2023 là 4,312 USD

Nguồn: Dữ liệu năm 2023, Global Demographics, Ngân hàng Thế giới
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Sản xuất ngày càng tinh vi hơn. Tăng cường đầu tư trực tiếp 
nước ngoài (FDI) và xuất khẩu. Kết nối toàn cầu.  

(ngành sản xuất chiếm 25% GDP)
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Sự gia tăng mạnh đơn hàng mới ngành sản xuất vào giữa năm

Các nhà sản xuất Việt Nam ghi nhận sự mở rộng về sản lượng và đơn hàng mới từ tháng năm đến tháng tám, với mức 
tăng gần kỷ lục trong hai tháng. Tuy nhiên, cơn bão Yagi đã gây gián đoạn sản xuất vào tháng chín, dẫn đến sự sụt giảm 
trong sản lượng. Tâm lý lạc quan của các nhà sản xuất vẫn duy trì ở mức cao. Chỉ số Nhà quản trị mua hàng của Việt Nam 
(PMI) được thực hiện bởi Cimigo và tổng hợp bởi S&P Global.

https://www.cimigo.com/vi/
https://ihsmarkit.com/index.html
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• Xuất khẩu ghi nhận mức tăng trưởng mạnh mẽ, với 44% giá trị nội địa.

• Chỉ 4% xuất khẩu hàng hóa chế biến của Việt Nam là sản phẩm công nghệ cao vào năm 2003, nhưng đến 
năm 2023, tỷ lệ này đã tăng lên 40%. Đáng chú ý, giá trị nội địa của các sản phẩm công nghệ cao hiện đạt 
16% và vẫn đang gia tăng. 

• Việt Nam đã ký kết 16 hiệp định thương mại tự do. Kết nối toàn cầu của Việt Nam trong năm 2023 đạt 159%. 

• Kết nối thương mại toàn cầu được định nghĩa là tổng giá trị nhập khẩu cộng với xuất khẩu so với GDP.

• Hướng tới sản xuất với giá trị gia tăng cao hơn đang gặp nhiều thách thức. Những rào cản chính bao gồm 
thiếu hụt nhân sự quản lý, cơ sở hạ tầng kém ảnh hưởng đến chi phí hậu cần, và sự thiếu quyết đoán gần 
đây trong các quyết định, dẫn đến trì hoãn trong cấp phép.

Ngành sản xuất đang tìm cách giảm bớt sự phụ thuộc quá mức 
vào Trung Quốc
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Tiến triển trong năm 2023

Nguồn: Dữ liệu năm 2023. GSO, Thống kê toàn cầu, Khảo sát Cimigo, Savills, Ước tính từ truyền thông sau giảm giá, SBV, MCI, We Are Social, VAMA, TC Motors, VinFast, VAMM.
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Du lịch nội địa phát triển mạnh mẽ và du lịch quốc tế phục hồi
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Du lịch nội địa phát triển mạnh mẽ và du lịch quốc tế phục hồi

Lượng khách quốc tế đến Việt Nam đạt 12,7 triệu tính đến tháng 9 năm 2024 (tăng 43%).

Nguồn: Tổng cục Du lịch Việt Nam (VNAT)
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Xu hướng nổi bật – chữa lành (healing) và du lịch một mình

• Chữa lành (healing) là một sự chuyển mình văn hóa đang định hình lại sự ưu tiên và quyết định mua sắm của người 
tiêu dùng, ảnh hưởng đến nhiều ngành, từ chăm sóc sức khỏe, du lịch cho đến dịch vụ kỹ thuật số và các thương hiệu 
địa phương.

• Du lịch chăm sóc sức khỏe và các khóa nghỉ dưỡng: Những cơ sở giúp nâng cao sức khỏe tinh thần và thể chất 
thông qua các phương pháp toàn diện đang ngày càng trở nên phổ biến. Điều này bao gồm các khóa nghỉ dưỡng 
và khu nghỉ dưỡng chăm sóc sức khỏe, nơi cung cấp các hoạt động như thiền, yoga và các liệu pháp khác. Xu 
hướng này cũng khuyến khích một lối sống gần gũi với thiên nhiên, khi người tiêu dùng tìm kiếm những trải nghiệm 
cắm trại, glamping (cắm trại sang trọng) và các cuộc phiêu lưu ngoài trời.

• Tiêu dùng toàn diện và có đạo đức: Các sản phẩm hỗ trợ sức khỏe và bền vững, đồng thời tôn vinh các giá trị 
đạo đức và thúc đẩy sức khỏe thể chất cũng như tinh thần đang được ưa chuộng hơn. Điều này bao gồm thực 
phẩm hữu cơ, sản phẩm thân thiện với môi trường và các dịch vụ tập trung vào sức khỏe. Các ứng dụng hỗ trợ lối 
sống lành mạnh và có trách nhiệm xã hội cũng đang gia tăng, bao gồm các lớp học thể dục trực tuyến và các khóa 
học về chánh niệm.

• Chăm sóc sức khỏe và bản thân: Chi tiêu cho các ứng dụng chăm sóc sức khỏe, y tế từ xa và các sản phẩm 
chăm sóc sức khỏe cá nhân đang gia tăng đáng kể, phản ánh mối quan tâm rộng rãi hơn về việc duy trì sức khỏe 
ngoài các phương pháp y tế truyền thống.

• Nhu cầu du lịch một mình ngày càng tăng, kèm theo mong muốn có những trải nghiệm và hành trình chân thực. Mạng 
xã hội đang giúp việc du lịch một mình trở nên phổ biến hơn, đồng thời văn hóa du mục thời đại mới và cơ sở hạ tầng hỗ 
trợ cũng đang phát triển mạnh mẽ.
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Những thách thức và sự phục hồi trong nhu cầu tiêu dùng bán lẻ
(hàng hóa và dịch vụ bán lẻ chiếm 55% GDP)
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Tâm lý tiêu dùng giảm và xu hướng tiết kiệm tăng

• Tỷ lệ tiết kiệm của hộ 
gia đình tăng từ khoảng 
8,5% năm 2019 lên 10% 
vào năm 2024.

• Tiền gửi ngân hàng bán 
lẻ của người tiêu dùng 
đã tăng khoảng 4,7% 
tính đến tháng 9 năm 
2024.
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Nhu cầu tiêu dùng bán lẻ tăng trưởng chậm 2,7% 
Tính đến tháng 9 năm 2024: Hàng hóa tăng 1%, dịch vụ tăng 8%

Mức tăng này thấp hơn nhiều so với lạm phát; khối lượng đã giảm. Tính theo USD, tổng hàng hóa và dịch vụ đã giảm -4,9% 
trong năm 2024.
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Doanh số bán lẻ tiêu dùng tại Việt Nam đang chững lại

Niềm tin tiêu dùng đang suy yếu

1. Tâm lý và nhu cầu của người tiêu dùng trong nước đang ở mức thấp.

2. Lạm phát giá tiêu dùng đang tác động đến ngân sách của các hộ gia đình, trong khi tỷ lệ lạm phát chính thức không 
phản ánh đầy đủ giỏ hàng thực tế mà người tiêu dùng mua sắm.

3. Lãi suất cao hơn đã ảnh hưởng đến khả năng vay tiêu dùng, mua hàng trả góp và thu nhập của các hộ gia đình. 

4. Người tiêu dùng đang khôi phục lại các khoản tiết kiệm cá nhân sau khi bị cạn kiệt trong thời gian phong tỏa do Covid.

Sự thay đổi trong hành vi chi tiêu của người tiêu dùng hướng đến tiết kiệm

1. Các giao dịch mua có giá trị lớn đã bị hoãn hoặc ngừng lại.

2. Chi tiêu cho các hoạt động giải trí không thiết yếu giảm.

3. Gia tăng việc tiết kiệm.

4. Người tiêu dùng hàng hóa đã tìm kiếm các sản phẩm có giá trị tốt và tránh xa các sản phẩm cao cấp. Họ từ chối các 
lựa chọn cao cấp. Sự tiết kiệm của họ ảnh hưởng đến việc chi tiêu những mặt hàng thiết yếu như sữa nhiều hơn là các 
chi tiêu tùy ý khác.

5. Những doanh nghiệp thành công trong thị trường này đã đạt được sự ổn định hoặc tăng trưởng hạn chế nhờ vào chiến 
lược cung cấp giá trị mạnh mẽ.
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Kỳ vọng ngắn hạn đối với Việt Nam
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Dữ liệu kinh tế vĩ mô cho thấy một bức tranh tươi sáng
Đầu tư trực tiếp nước ngoài, sản xuất công nghiệp, xuất khẩu, sự kết nối toàn cầu và thặng dư thương 

mại lớn đều là những tín hiệu tích cực cho nền kinh tế.
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Tuy nhiên, nhu cầu tiêu dùng trong nước đang chững lại 

trong năm 2024
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Do đó, niềm tin kinh doanh đang gặp nhiều thách thức
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Tâm lý kinh doanh tại Việt Nam đang gặp thách thức

Theo khảo sát CEO Pulse được thực hiện bởi Cimigo và Business Executive Network, mặc dù tâm lý kinh 
doanh của các CEO đã giảm vào giữa năm, họ vẫn cố gắng lạc quan về triển vọng dài hạn của Việt Nam. Số 
lượng CEO dự đoán tình hình xấu đi đang gia tăng, trong khi số người mong đợi sự cải thiện giảm đáng kể.
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Sự suy giảm kinh tế ở Trung Quốc

Hiệu suất gần đây của thị trường chứng khoán Việt Nam

Mức độ rủi ro cho doanh nghiệp trong năm 2024 theo các yếu tố (%)

Rủi ro rất thấp Rủi ro thấp Trung lập

Chiến dịch chống tham nhũng (cùng với tình trạng đình trệ trong việc phê 
duyệt của chính phủ) và áp lực lạm phát vẫn là những rủi ro quan trọng
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Dự báo sự biến động ngắn hạn sẽ tiếp tục

• Nền kinh tế Việt Nam tạo ra sự tương phản rõ rệt giữa mức tăng trưởng GDP ấn tượng với nhu cầu tiêu 
dùng đang chững lại. 

• Đầu tư trực tiếp nước ngoài, sản xuất công nghiệp và xuất khẩu đều là những tín hiệu tích cực cho nền 
kinh tế. 

• Tuy nhiên, sự bế tắc hiện tại trong hệ thống hành chính đang cản trở tâm lý kinh doanh và chi tiêu cho cơ 
sở hạ tầng. Các sự chậm trễ trong việc phê duyệt của chính phủ gây ra thách thức đối với niềm tin kinh 
doanh, và tình trạng này khó có thể được giải quyết trước khi bộ máy lãnh đạo được củng cố vào tháng 10 
năm 2024 và quý 1 năm 2026.  

• Dự báo tăng trưởng GDP năm 2024 của Cimigo tại Việt Nam đã được nâng lên mức 6.6%.

• Cimigo dự đoán nhu cầu tiêu dùng sẽ dần cải thiện trong năm 2025 – nhưng chỉ nhỉnh hơn mức lạm phát, 
trong khoảng từ 4% đến 6%.
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Kênh bán lẻ hiện đại chiếm 27% doanh số bán hàng tiêu dùng 
vào năm 2023
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Xu hướng phát triển thương mại hiện đại có tổ chức

• Đóng góp của thương mại hiện đại 
vào doanh số bán lẻ đã tăng từ 15% 
vào năm 2005 lên 27% vào năm 2023.

• So với năm 2022, doanh số thương mại 
hiện đại đã tăng 13% vào năm 2023. 

• Tháng 9 năm 2024 ghi nhận sự tăng 
trưởng 8% trong số lượng cửa hàng (so 
với 18 tháng trước). 

• Sự đóng cửa nhiều nhất thuộc về 
Nhà thuốc An Khanh (-179 cửa 
hàng).

• Mở rộng nhiều nhất là Nhà thuốc 
FPT Long Châu (+500 cửa hàng).

• Hasaki (sản phẩm làm đẹp, sức 
khỏe và chăm sóc) cũng đang mở 
rộng (+115 cửa hàng).
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Siêu thị Cửa hàng 
làm đẹp và 
chăm sóc 
sức khỏe

Chuỗi cửa 
hàng trái 

cây

Đại siêu thị

# Cửa hàng tự phục vụ hiện đại
Tháng 9 năm 2024

Số lượng cửa hàng Phương sai trong 18 tháng
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Thương mại điện tử và hiện đại đang mở rộng, thâm nhập 

vào các thị trấn tỉnh lẻ và hộ gia đình nông thôn.

Nền kinh tế trải nghiệm đang phát triển mạnh mẽ.
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11/05/202432

Xu hướng tiêu dùng theo chủ đề
Hình ảnh minh họa ‘Xưa và Nay’ tương đương với các mốc dữ liệu của năm 2003 và 2023.
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Xu hướng nổi bật – du lịch một mình và tiết kiệm

Tăng trưởng của hộ gia đình độc thân

• Việt Nam đang chứng kiến sự gia tăng đáng kể số hộ gia đình đơn thân, đặc biệt tại TP. Hồ Chí Minh và Hà 
Nội. Sự thay đổi này được thúc đẩy bởi sự thay đổi nhân khẩu học, việc kết hôn muộn và nhu cầu độc lập 
của giới trẻ. Hiện có 9% hộ gia đình Việt Nam là độc thân, phản ánh sự thay đổi trong xu hướng lối sống 
trên toàn quốc.

• Nền kinh tế độc thân tạo ra nhu cầu tăng cao đối với các bữa ăn khẩu phần đơn, không gian sống nhỏ gọn, 
chăm sóc bản thân, giải trí kỹ thuật số, gói du lịch một mình, nuôi thú cưng và dịch vụ thể dục.

Tính tiết kiệm của giới trẻ ở thành phố

• Việc mua sắm hàng hóa đã qua sử dụng (hàng secondhand) đang trở nên phổ biến trong giới trẻ Việt Nam 
như một lựa chọn bền vững thay thế cho xu hướng thời trang nhanh, giúp giảm lãng phí và thúc đẩy tiêu 
dùng có ý thức về môi trường. Instagram và TikTok đã làm bùng nổ xu hướng mua sắm hàng hóa đã qua 
sử dụng tại Việt Nam, với các video "thrift haul" và mẹo phối đồ giúp việc mua sắm đồ đã qua sử dụng trở 
nên hấp dẫn và phổ biến. Mua sắm hàng secondhand không chỉ là tìm kiếm những món đồ độc đáo và hoài 
cổ mà còn mang lại sự thú vị cho trải nghiệm mua sắm và khuyến khích phong cách sáng tạo.
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Gia tăng mức sống của các hộ gia đình
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Các hộ gia đình thuộc lớp kinh tế ABCD chiếm 56% tổng số 
hộ gia đình

Có 15,8 triệu hộ gia đình có thu nhập hàng tháng trên 592 USD (15.000.000 VND), được phân loại vào lớp kinh tế 
ABCD. Điều này tương đương với 56,2 triệu người.

Nguồn: Cimigo 
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Tài sản năm 2024: Chỉ tăng trưởng nhẹ so với năm 2023

• 5 tỷ phú. Giảm 17%.

• 1,470 người siêu giàu (có tài sản trên 30 triệu USD). Tăng 2.0%.

• 66,901 triệu phú. Tăng 2.2%.

• 6,183,408 hộ gia đình có thu nhập hàng tháng 1,000 USD. Tăng 1.5%.

• 13,518,160 hộ gia đình có thu nhập hàng tháng từ 500 đến 999 USD. Tăng 0.5%.

• Kiều hối từ cộng đồng người Việt ở nước ngoài (năm 2023) 18.2 tỷ USD. Giảm 4.2%.

Nguồn: Dữ liệu năm 2022 từ Knight Frank, Forbes, Ngân hàng Nhà nước (SBV), Cimigo.
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Ước tính chi tiêu 5.1 tỷ USD cho việc du học nước ngoài

Nguồn: Open Doors, Chính phủ Australia, JASSO, CBIE, KESS, HESA, ICEF, UIS, MOET, Ngân hàng Thế giới
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Tăng trưởng của tầng lớp trung lưu.

Di cư và tỷ lệ sinh thấp hơn khiến các hộ gia đình nhỏ hơn 

và giàu có hơn.  
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Sự tiếp cận tài chính gần như đã phổ biến, và thanh toán 

kỹ thuật số đang trở nên rất mạnh mẽ.



49

Thanh toán số đang rất phổ biến. Gần 40% khách hàng sử dụng 
ứng dụng ngân hàng để thanh toán trong lần giao dịch gần nhất

• Hóa đơn số: mã QR có 
sẵn mọi thông tin chuyển 
khoản; người dùng 
không cần phải nhập lại.

• Nhập thủ công: mã QR 
chỉ gồm số tài khoản; 
người dung phải nhập lại 
thông tin số tiền.

37

16

11

6

4

31

11

12

6

2

18

12

6

15

Ứng dụng ngân hàng_net

Liên kết tài khoản trực tiếp với website bán hàng/ sàn thương mại điện tử

Tính năng chuyển tiền qua ứng dụng ngân hàng

Mã QR qua ứng dụng – Hóa đơn số

Mã QR qua ứng dụng – Nhập thủ công

Ví điện tử_net

Liên kết ví trực tiếp với website bán hàng/ sàn thương mại điện tử

Tính năng chuyển tiền qua ứng dụng ví điện tử

Mã QR qua ví điện tử - Hóa đơn số

Mã QR qua ví điện tử - Nhập thủ công

Thẻ ngân hàng_net

Thẻ ghi nợ

Thẻ tín dụng

Tiền mặt

Hình thức thanh toán trong giao dịch gần nhất (%)

Mẫu dựa trên tất cả người dung ngân hàng N = 2,111

Nguồn: Báo cáo ngân hàng bán lẻ Việt Nam 2024 từ Cimigo
Câu hỏi: Nghĩ về lần chi tiêu gần nhất (đối với bất kỳ sản phẩm và dịch vụ nào), bạn đã sử dụng hình thức thanh toán nào?
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Xu hướng của gia đình Việt Nam trong lĩnh vực tài chính tiêu dùng

Nguồn: Bộ Tài chính (MoF), Fiingroup, Business Wire – Các khoản vay của ngân hàng và công ty tài chính tiêu dùng.

113 tỷ USD trong năm 2023
(Chỉ tăng 11% so với năm 2022)

26% của GDP

55% doanh số bán lẻ hàng hóa

Chương trình mua trước, trả sau (BNPL) 

đạt 2.34 tỷ USD trong năm 2023 
(Chỉ tăng 113% so với năm 2022)
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Tài khoản giao dịch chứng khoán tại Việt nam
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Tổng quan công nghệ tài chính (Fintech)

Nguồn: Mạng lưới Công nghệ Bất động sản Việt Nam, nhờ sự cung cấp của Roy Nguyen.
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Truy cập kỹ thuật số phổ biến dẫn đến sự chuyển mình, 

đổi mới và trải nghiệm kỹ thuật số ngày càng phong phú.
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Dành trung bình 6 giờ 18 phút mỗi ngày trước màn hình

2 giờ 25 phút

(trên bất kỳ thiết bị nào)

2 giờ 21 phút

(trên bất kỳ dịch vụ/thiết bị nào)

Giáo dục giải trí qua 

TV/Video
Mạng xã hội 

Nguồn: We Are Social

Hai hoạt động phổ biến nhất là:
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Xã hội và truyền thông số của Việt Nam đang làm cho thế giới 

quan của người dân ở thành phố và nông thôn gần gũi hơn.
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Chuyển đổi số và nền kinh tế số đạt 30 tỷ USD vào năm 2023

Nguồn: GSO, Temasek, Bain, Google, Cimigo

3 tỷ USD vào năm 2015, chiếm 1.7% GDP.

US$30 tỷ

 Nền kinh tế Internet

chiếm 7% GDP

10% 18%53% 18%

Du lịch 
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Thương mại điện tử đang được chi phối bởi Shopee. 
TikTok là đối thủ đang phát triển nhanh chóng.

Nguồn: Thông cáo báo chí của công ty, Metric.vn, GSO, Temasek, Bain, Google, Cimigo
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Mạng xã hội chuyển từ kết nối sang thương mại

• Các sản phẩm và dịch vụ như livestream, mua sắm giải trí và mua sắm qua cuộc trò chuyện đã trở nên 
quen thuộc.

• Cuộc cách mạng thương mại xã hội này đã mở ra cơ hội cho các chợ địa phương và khu vực, cũng như 
các ứng dụng đa chức năng.
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Chuyển đổi AI – một chương mới

Nguồn: SEQUOIA https://www.sequoiacap.com/article/generative-ais-act-o1/



62

Giải thích như thế nào về sự tăng trưởng nhanh chóng của 

Việt Nam giúp cho mọi điều khác diễn ra?
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Dân số trong độ tuổi lao động, tỷ lệ tham gia lao động cao 
và tỷ lệ phụ thuộc thấp
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Cấu trúc dân số của Việt Nam

• Lực lượng lao động lớn. Tỷ lệ dân 
số lao động chiếm 62% tổng dân số 
vào năm 2024. Một nửa trong số đó 
nằm trong độ tuổi từ 20 đến 39.

• Sự tham gia cao của nữ giới trong 
lực lượng lao động. 88% phụ nữ 
trong độ tuổi từ 20 đến 64 tham gia 
lao động. So sánh, tỷ lệ này chỉ đạt 
40% ở Indonesia và 25% ở Ấn Độ.

• Lực lượng lao động trẻ. 49% lực 
lượng lao động vào năm 2024 nằm 
trong độ tuổi từ 20 đến 39. 

• Lực lượng lao động giá rẻ. Mức 
lương tối thiểu hàng tháng ở Sài Gòn 
vào năm 2023 là 199 USD, chỉ bằng 
60% mức tối thiểu ở Quảng Châu là 
333 USD. 
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Lợi ích thực sự từ cơ cấu dân số là tỷ lệ phụ thuộc thấp

• Tỷ lệ người lao động cao nhất trong khu vực. Điều này giúp giảm tỷ lệ phụ thuộc xuống chỉ còn 0.64 người phụ thuộc 

cho mỗi người lao động. Điều này đã giúp GDP tăng trưởng mạnh mẽ. Người lao động thành phố trung bình có 1.67 

nguồn thu nhập. 

Nguồn: Tổng cục Thống kê (GSO), Dân số toàn cầu, Cimigo

96% nam giới (từ 20 đến 64 tuổi) 

đang làm việc
88% phụ nữ (từ 20 đến 64 tuổi) 

đang làm việc

Tỷ lệ người lao động chiếm 62% 

tổng số dân vào năm 2024
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Tại Việt Nam, có nhiều phụ nữ làm việc hơn bất kỳ nơi nào khác 

trong khu vực. Việt Nam hưởng lợi lớn từ cơ cấu dân số do tỷ lệ 

phụ thuộc vào người lao động thấp.
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Thay đổi trong cơ cấu dân số

Từ 0-14 tuổi và 

Khu vực nông thôn

Trên 50 tuổi và 

Khu vực thành thị

Nguồn: Tổng cục Thống kê (GSO), Dân số toàn cầu, Cimigo
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Đô thị hóa nhanh chóng thúc đẩy hiệu quả và sự tiện lợi tối đa

Dân số nông thôn bắt đầu giảm từ 
năm 2017.

Kích thước hộ gia đình nông thôn 
giảm từ 4,6 người vào năm 2008 
xuống còn 3,5 người vào năm 
2023.

Đô thị mang lại sự tiện lợi tối đa 
nhưng gây áp lực lên hạ tầng và 
làm ô nhiễm môi trường nghiêm 
trọng hơn.

Nguồn: GSO, Dữ liệu toàn cầu, Cimigo
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Đô thị hóa nhanh chóng mang lại nhiều thách thức, 

nhưng cũng tạo ra hiệu quả cao và sự tiện lợi.

Dân số nông thôn đang giảm nhanh chóng.
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Tỷ lệ sinh giảm, trẻ em dưới 14 tuổi và sức ảnh hưởng của trẻ nhỏ

Nhóm dân số thúc đẩy nhiều 
hành vi mua sắm của các bà 
mẹ đã bắt đầu giảm chậm.

Số con trung bình mà một phụ 
nữ sinh ra trong suốt cuộc đời 
là 2,5 vào năm 2000 và giảm 
xuống còn 1,94 vào năm 2023. 
Ở khu vực Đông Nam Bộ, con 
số này thậm chí còn thấp hơn, 
chỉ 1,5 vào năm 2023.

Thế hệ trẻ Việt Nam đã mang 
lại sức sống mạnh mẽ chưa 
từng có.

Giờ đây, chúng ta cần cân nhắc 
đưa ra những lựa chọn tốt hơn 
cho thế hệ "bạc".

Nguồn: Tổng cục Thống kê Việt Nam (GSO), Global Demographics, Ngân hàng Thế giới, Cimigo
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Nhóm thế hệ bạc là phân khúc tuổi phát triển nhanh nhất trong 
tương lai

26% của dân số
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Thế hệ bạc là phân khúc lý tưởng; họ có nhiều thời gian, tài sản 
đáng kể và thu nhập khả dụng cao

• Thu nhập khả dụng của thế hệ bạc và mong muốn 
tận hưởng cuộc sống mang đến nhiều cơ hội cho 
du lịch, thời trang và dịch vụ làm đẹp.

• Thế hệ bạc muốn chuẩn bị cho bất kỳ tình huống 
khẩn cấp nào và cho tương lai của chính họ, thay 
vì chỉ cho con cái như nhiều nhà tiếp thị thường 
nghĩ. Các dịch vụ tài chính vẫn chưa khai thác hết 
tiềm năng này.

• Sức khỏe là mối quan tâm hàng đầu, và chi phí 
liên quan đến sức khỏe chiếm 13% thu nhập của 
họ. Khi gần đến tuổi nghỉ hưu, người cao tuổi có 
nhiều thời gian rảnh hơn để chăm sóc sức khỏe.

• Ngoài việc đi khám bác sĩ và sử dụng thuốc, thế 
hệ bạc còn chú trọng đến lối sống lành mạnh (bao 
gồm tập thể dục, thói quen ăn uống và thực phẩm 
chức năng) chứ không chỉ dừng lại ở các cuộc 
kiểm tra sức khỏe.
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Lợi thế dân số của Việt Nam sẽ suy giảm vào lúc nào?
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Đến năm 2036, lợi thế nhân khẩu học sẽ không còn nữa
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Sự sụt giảm mạnh mẽ trong tỷ lệ sinh và dân số già sẽ bắt đầu 

vào những năm 2030.

Số người phụ thuộc vào người cao tuổi sẽ trở thành thách thức 

chính vào những năm 2040.
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Kỳ vọng dài hạn đối với Việt Nam
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8 lý do cho thấy Việt Nam sẽ thịnh vượng trong thập kỷ tới

1. Tăng trưởng GDP trung bình đạt 5.8% trong mười năm qua. 

2. Sản xuất ngày càng tinh vi hơn. Tăng cường đầu tư trực tiếp nước ngoài (FDI) và xuất khẩu. 
Kết nối toàn cầu. 

3. Du lịch nội địa phát triển mạnh mẽ và du lịch quốc tế phục hồi.

4. Thách thức và phục hồi nhu cầu tiêu dùng bán lẻ.

5. Gia tăng mức sống của các hộ gia đình. 

6. Khả năng tiếp cận tài chính và thanh toán số. 

7. Tăng trưởng của nền kinh tế số, hiện đã đạt 30 tỷ USD. 

8. Dân số trong độ tuổi lao động, tỷ lệ tham gia lao động cao và tỷ lệ phụ thuộc thấp.
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ask@cimigo.com

Tải xuống tại 

www.cimigo.com

mailto:ask@cimigo.com
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Helping you make better choices
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